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E PERCHÈ?



AD INTRA?

• Verso i soci:
• Informare?

• Formare?

• Far sentire il peso «politico» della 
società?

• Creare «squadra» facendo leva sul 
sentimento di appartenenza?

• Verso gli specializzandi

• Verso i medici non soci:
• Far conoscere la società?

• Cercare nuovi iscritti?



AD EXTRA?

• Verso le istituzioni?

• Fare attività di rappresentanza?

• Verso le realtà ospedaliere/sanitarie?

• Difendere il ruolo del medico?

• Condurre battaglie particolari?

• Verso l’opinione pubblica?

• Far conoscere la funzione dello 

specialista?

• Condurre campagne di 

sensibilizzazione e di prevenzione?



NON TUTTO

È POSSIBILE
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Non si può uscire
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Tutte hanno il sito



Poche sono sui social











• La SM è viva

• La SM è vicina

• La SM si rivolge a me

• La SM è aperta alla 

partecipazione: posso 

parlarne

• La SM ricopre un ruolo 

importante nella mia 

giornata



L’eptalogo per le SM



1 – Non fatevi sostituire

2 –

3 –

4 –

5 –

6 –

7 –

L’eptalogo per le SM



1 – Non fatevi sostituire



Formazione





Creare squadre



Autorialità diffusa

Rubriche, materiali



1 – Non fatevi sostituire

2 – Parlate ai vicini come se fossero lontani

3 –

4 –

5 –

6 –

7 –

L’eptalogo per le SM



Chi è il medico?



Lui?



O lui?



Entrambi



La logica

della matrioska



Immagine



Scritta 

sull’immagine



Testo del post

Facebook



Videointervista



Breve articolo sul sito



Lungo articolo sul sito



Articolo scientifico



Contenuti? Caldi





http://bit.ly/pmrismorethan

http://bit.ly/pmrismorethan


Appartenenza



1 – Non fatevi sostituire

2 – Parlate ai vicini come se fossero lontani

3 – Metteteci la faccia

4 –

5 –

6 –

7 –

L’eptalogo per le SM



La Società 

Medico-Scientifica

non esiste



Esiste chi

la compone.













1 – Non fatevi sostituire

2 – Parlate ai vicini come se fossero lontani

3 – Metteteci la faccia

4 – Comunicare è anche ascoltare

5 –

6 –

7 –

L’eptalogo per le SM





https://www.youtube.com/watch?v=Jw_PwKc6-Es

https://www.youtube.com/watch?v=Jw_PwKc6-Es






1 – Non fatevi sostituire

2 – Parlate ai vicini come se fossero lontani

3 – Metteteci la faccia

4 – Comunicare è anche ascoltare

5 – Create il vostro network

6 –

7 –

L’eptalogo per le SM





IL NETWORK

• Sito

• Pagina Facebook

• LinkedIn

• Twitter

• Telegram

• Whatsapp

• Instagram

• Gruppi privati Facebook



IL NETWORK
ALLARGATO

• Pagine «amiche»

• Profili delle persone

• Influencer

• Personalità da valorizzare

• Istituzioni

• Ospedali

• Media tradizionali



• Hanno una vita più breve

• Raggiungono più persone

• Soglia attenzione più bassa
– video tra i 30 secondi e il

minuto
sono i più visti

• Partono anche senza audio
e spesso vengono compresi
con i sottotitoli

• Un archivio più ordinato

• Più facile da «embeddare»
dentro i siti

• Contenuti «lunghi» più visti se
di qualità

• Per intercettare chi cerca su
Google un determinato
argomento



1 – Non fatevi sostituire

2 – Parlate ai vicini come se fossero lontani

3 – Metteteci la faccia

4 – Comunicare è anche ascoltare

5 – Create il vostro network

6 – Andate in diretta

7 –

L’eptalogo per le SM







26 maggio

(il giorno dopo la
maxi-
simulazione)

Trailer di 2’ e 23’’

3066
visualizzazioni



3 giugno

(oltre una settimana
dopo)

Video di 6’ e 30’’

355 visualizzazioni

(anche se è utile
come video
istituzionale)



Video in diretta

Servizi fotografici

Social corner

Incoraggiamento 
all’utilizzo di hashtag

Per archiviare e 
documentare

Coinvolgere la stampa 
locale e specialistica

Reminder dei profili 
social da seguire

Opportunità di feedback

Sfruttiamo i congressi



Webinar

FAD

Talk Show

Interviste in 
diretta

La diretta? Anche a distanza



1 – Non fatevi sostituire

2 – Parlate ai vicini come se fossero lontani

3 – Metteteci la faccia

4 – Comunicare è anche ascoltare

5 – Create il vostro network

6 – Andate in diretta

7 – Le dimensioni non contano

L’eptalogo per le SM



Conta la 

relazione.





Postilla



Non possiamo

fare tutto.



Almeno 

direttamente.











La presenza 

istituzionale non è 

l’unica presenza 

possibile.






