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PROFILO DI COMUNITÀ
Presentazione
I La Comunità in cui viviamo
1. Profilo demografico del territorio
2. Natalità, mortalità e speranza di vita
3. Territorio, ambiente, mobilità
4. Sicurezza
5. Salute e stili di vita
6. Profilo socio-economico del territorio

II: Servizi, risorse informali, domanda 
espressa e domanda soddisfatta
1 Ambito sociale e socio-sanitario
2. Ambito sanitario
3. Ambito educativo e socio-educativo
4. Ambito abitativo
5. Ambito formativo e lavoristico
6. Ambito culturale e ricreativo

Integrazione tra i livelli di programmazione



ARPA
Epidem. 
Ambiente

DIREZIONE
PRESIDIO

Commissione Tecnica
Piani per la Salute

Coordinamento
Profilo di salute

DISP

ISTAT

DISP
RE

INAIL

RER

A) Registro:
- cause di morte
- malattie infettive
- malattie cardiovasc.
- den. Mal. Professionali
- den. Infortuni
B) Indagini stili di vita

CITTA’
SANE

HPH

DIREZIONE
SANITARIA

ASR

RER

Banche dati:
- Hiv
- sdo
- specialistica
- domiciliare
- screening
- tempi attesa
- offerta

-OMS
- OECD
- ISTAT
-Min.Sanità
- RER
- CENSIS
- Cam.Commercio
. Ist.Tagliacarne
- Fond. Mario  Del Monte
- Il Sole 24 ore
- Italia Oggi
- Prometeo

ARPA
Sez. Modena

Banche dati:
- aria
- acqua
- suolo/rifiuti
- rumore
- campi elettrici
- rad. ionizzanti

SISTEMA
QUALITA’

AUSL

ASR

Studi
qualità

percepita

EURISKO
AGENDA

21

CeVEAS

Banca
dati

farmaci

Dip
salute

infanzia

RER
Ministero

Forze
ordine

Comuni

PROV.
MODENA

ISTAT

RER

Reg.
Tumori

Salute
donna

POLICLINICO

Alimenta
banca dati

DS USL

Studio
qualità

percepita

Oss.
Hiv

Dipart.
Emergenza

Urgenza

118
Modena

Soccorso

SERT



Comunicazione: dai dati alle politiche per la salute

Fonte: Lancet 2007
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Un bambino arrivato all’età di dodici anni, è 
stato esposto a circa 100.000 spot pubblicitari100.000 spot pubblicitari.

(Ignacio Ramonet) 

Tratto da: Codeluppi V. Il potere del consumo. Bollati Boringhieri, 2003



Piramide alimentare 
proposta da The Simpsons

Adattata da: Byrd-Bredbenner C. 
Health Education 2004; 104 (1): 18-24.



“Misrepresentation of health risks by mass media”
Journal of Public Health 2008

Come i media parlano di salute



Counselling online - AIDS

www.helpaids.it





Forum - concorso per smettere di fumare

www.scommettichesmetti.it





I nuovi media per la promozione della salute

















“L’uso che Obama ha fatto della 
tecnologia è stato molto decantato, 
e a ragione. Ma la tecnologia da 
sola non lo avrebbe fatto 
vincere. Lui l’ha saputa
combinare con l’opportunità di 
partecipazione e di nuove 
strategie per organizzare i 
sostenitori e la gente sul 
territorio.
… … …

La lezione è che la tecnologia è
solo una parte del sistema. E 
quando si innova il sistema, si 
cambia il mondo. Current sta 
facendo questo.”

marzo 2009











1- Integrazione tra livelli di programmazione

2- Integrazione nella comunicazione

3- Integrazione nell’educazione

4- Integrazione nel marketing sociale (ricerca)

5-Integrazione delle attività (setting) 

PROMOZIONE DELLA SALUTE



Fonte: G. Domenighetti


