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= Salute modenese

Noi poco solidali

PER il 51 per cento degli italiani il

nostro Paese fa poco per la salute nel

mando, condizione che '83% giudica

~ necessaria per ridurre la poverta. Per

I'82% si potrebbero ottenere miUmn

risultati se I'italia coordinasse i propri
8 interventi con gli altri paesi dell'Unione
© Europea. Sono i risultati del sondaggio,
y Condatto dalla rete Azione per la salute

globale in occasione del Vertice ONU
B sugli Obiettivi di sviluppo del Millennio
B8 (MDG, Millennium Development Goals)
B tenuto a New York. Il sondaggio,
attuali interessano 12 importanti | realizzato da TNS opinion su 5.000
tematiche & coinvolgono asili nido, m persone, rivela che ['talia si conferma
scuola d'infanzia, primarie, secondarie - il fanalino di coda riservando alla
di primo grado e di secondo grado. Ma, cooperazione allo sviluppo solo lo 0,19
cosa pitl importante, sono state attivate I 9% del PIL nel 2007, a fronte dello
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S5 salute studenti, genitori e personale
W scolastico. Nel 2007 le attivita svolte
§ hanno coinvolto circa trentamila
persone, oltre tremila in pil rispetto
all'anno precedente. | 61 progetti

decine di associazioni e strutture. E' B 0,41% della Spagna, Io 0,39% della
un'intera citta che si riconosce in un v Francia, lo 0,36% della Gran Bretagna
& lo 0,37% della Germania.

unico, grande. disegno di buona salute.
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Comunicazione, partecipazione, salute

(Le Regioni, i Piani socio-sanitari e la comunicazione)

Stati Generali della Comunicazione Pubblica in Italia e in Europa
Bologna, 6 ottobre 2008

Dott Giuseppe Fattori

C issione Sanita - Italiana della C Pubblica e

Comunicazione: dai dati alle politiche per |la salute

Operatori

Mass media della salute  Politici Ei‘r’";fz"i!mri
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Dati i della politica Politica
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Pressioni Interessi  Bydget  Inerzia  Organizzazioni

dei pari particolari non governative

“In una societa ampia e complessa, il processo di costruzione delle
politiche & frammentario e talvolta e difficile decidere a causa dei diversi
interessi e soggetti in gioco”.

Fonte: Lancet 2007
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I determinanti della salute
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Riduzione % della mortalita Costi in percentuale
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Latirannia della salute

“Viviamo in tempi strani. Le persone
nelle societa occidentali vivono pitl a
lungo e pitl in salute di quanto non &
mai accaduto in passato. Tuttavia,
sembrano sempre piu preoccupate per
la loro salute. C’e una diffusa
convinzione che la moderna dieta
occidentale e lo stile di vita siano
soltanto deleteri per la salute e che
rappresentino la principale causa delle
attuali epidemie di tumori, malattie
cardiovascolari e ictus ...

le persone possono vivere
bene fintanto che aderiscono
anuove regole e accettano
un livello senza precedenti di
supervisione delle loro vite”.

La tirannia
della salute

di Michael Fitzpatrick

Spingere, ma non troppo: il paternalismo libertario

Richard H. Thaler
Cass R. Sunstein

Nudge
e

Improving Decisions

About Health, Wealth,
and Hoppiness

The University of Chicago
Law Review

[F ¥ Somberd

. il paternalista libertario dovrebbe
cercare di indirizzare le scelte delle
persone in direzioni favorevoli al
benessere, senza eliminare la liberta
di scelta.

Il cigno nero che governa le nostre vite

... nonostante il progresso e la crescita della
nostra conoscenza, o forse a causa di tale
progresso e di tale crescita, il futuro sara
sempre meno prevedibile, idea che la natura
umana e le “scienze” sociali sembrano
contribuire a tenerci nascosta.

... perché ci ostiniamo a pianificare il futuro in base
alla nostra conoscenza quando le nostre vite vengono
sempre pianificate dall’ignoto?

Piano Sociale e Sanitario 2008 — 2010 EMILIA-ROMAGNA

COMUNICAZIONE E PARTECIPAZIONE

3.4 Valorizzare la partecipazione dei cittadini
competenti nelle scelte per la salute e nella
programmazione sociale e sanitaria

3.6 Promuovere il “ sistema comunicazione” e le
risorse aziendali
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perseguimento degli Informazioni
obiettivi pianificati utili a definire

il di costruzione
o 2

per Ctss, Regione,
stakeholders e

P " Per chi deve decidere
‘ocietd civile'

che cosa fare, quali
politiche di salute

programmare

Comunicazione pubblica e MK‘:ES
costruzione sociale della salute s

DGR Regione Puglia

1079/2008

Si & ritenuto Valori — Obiettivi Organizzazione Strumenti

indispensabile operare in (Nazionali)-Regionali Normative nazionali Aziende Sanitarie

un quadro di coerenza (es. L. 150/2000) e regionali Enti Locali

complessiva di azioni

nell'ambito dei servizi di

. . Enti Locali
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