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Nuove strategie
di prevenzione
dell'obesita

Le linee diindirizzo peri capitolati d’appalto per la distribuzione automatica di alimenti

Favorire |"utilizzo di ca-

pitolati d’appalto per la distri-
buzione automatica di alimenti
che includano i valori della pre-
venzione e della tutela della sa-
lute tra i principali criteri per
I’aggiudicazione del servizio. E
questa la finalita delle linee di
indirizzo proposte da esponenti
di Fare - Federazione delle Asso-
ciazioni Regionali Economi e
Provveditori, di Confida - Asso-
ciazione ltaliana Distribuzione
Automatica, dell’Istituto di
Scienza dell’Alimentazione -
Universita degli Studi di Roma
“LaSapienza”, del Coordinamen-
to delle Agende 21 Locali ltalia-
ne e di Federconsumatori Nazio-
nale, nell’ambito delle attivita
di ricerca del Coordinamento
Nazionale Marketing Sociale.

Si tratta di un progetto innovati-
vo che ha portato rappresentanti
dei cittadini, dei provveditori,
degli economi e dei gestori del
vending a lavorare insieme per
aumentare le possibilita di ac-
cesso, tramite i distributori au-
tomatici, ad alimenti freschi,
locali, di provenienza da agri-
coltura biologica o dal commer-
cio equo solidale nelle scuole,
negli uffici e nei locali pubblici.
La predisposizione delle linee di
indirizzo & coerente con gli obiet-
tivi e le strategie del Piano Sani-

tario Nazionale 2006-2008, del
Piano Nazionale della Preven-
zione 2005-2007 e dei relativi
Piani Regionali. Tali documenti
infatti, tra le azioni per la pre-
venzione dell’obesita, eviden-
ziano la necessita di migliorare
la qualita e la tipologia dei pro-
dotti alimentari erogati attraver-
so la distribuzione automatica,
anche aumentando l’offerta di
frutta e verdura ed attivando col-
laborazioni con le ditte della
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distribuzione automatica.

Le linee di indirizzo sono una
proposta per le Pubbliche Am-
ministrazioni che intendono su-
perare la logica del beneficio
economico immediato e dotarsi
di uno strumento per valutare
I’acquisizione del servizio di
vending in termini di bilancio
complessivo, che includa ad
esempio anche aspetti sociali,
nutrizionali, nonché l'utilizzo
delle energie riconvertibili.

Tabella 1: Schema riassuntivo per Uattribuzione dei punteggi
proposto dalle linee di indirizzo per i capitolati d’appalto nel
settore della distribuzione automatica di alimenti

Criterio di valutazione

a) Offerta economica:

Punteggio massimo

® a.1 canone annuo A.1
® a.2 prezzi al pubblico dei prodotti erogati A2
Totale 50

b) Qualita del servizio:

® b.1 caratteristiche dei prodotti offerti:

- Prodotto fresco:

- Macedonia con frutta

- Frutta/verdura

- Panino al prosciutto crudo
- Yogurt con fermenti lattici attivi

- Succo di frutta al 70%

- Prodotti locali (acqua, frutta, verdura)
- Prodotti da agricoltura biologica

- Prodotti equo solidali

Sub-totale 40

2 caratteristiche di funzionamento del servizio 6

® b,
® b.3 certificazione di qualita

4
Totale 50



Aziende

Come modalita di aggiudicazio-
ne del servizio, viene infatti in-
dicata una ripartizione del pun-
teggio complessivo che assegna
il 50% dei punti all’offerta eco-
nomica e l’altro 50% alla quali-
ta del servizio nel suo comples-
so, comprensiva delle caratteri-
stiche dei prodotti offerti e di
funzionamento del servizio non-
ché della certificazione di quali-
ta (vedi tabella 1).

In questo modo, attraverso la
gestione dei capitolati d’appal-
to, si vogliono raggiungere i se-
guenti obiettivi:

® sostenere sane scelte alimen-
tari: contribuire alla prevenzio-
ne dell’obesita ed alla promo-
zione della salute potenziando
I’offerta nella distribuzione au-
tomatica di prodotti freschi (es.
macedonia, frutta/verdura, pa-
nino al prosciutto crudo, yogurt
con fermenti lattici attivi), lo-
cali, provenienti da agricoltura
biologica o dal commercio equo
solidale;

e valorizzare le produzioni loca-
li, per quanto riguarda la frutta,
la verdura e I’acqua: favorire il
consumo di prodotti locali, tipi-
ci e tradizionali, che costitui-
scono un importante patrimo-
nio culturale, gastronomico ed
economico per la collettivita;
e tutelare I’ambiente: promuo-
vere l’inserimento di criteri di
rispetto dell’ambiente tra le
modalita per l'attribuzione del-
I’appalto. E il caso, ad esempio,
dellafiliera corta che, assicuran-
do distanze minori tra il luogo
di produzione e quello di consu-
mo, pud aumentare la sostenibi-
lita ambientale del servizio.

Le linee di indirizzo per i capito-
lati d’appalto nella distribuzio-
ne automatica di alimenti saran-
no presentate il prossimo 20 ot-
tobre al convegno “Distribuzio-
ne automatica di alimenti e pro-
mozione della salute”, che si
svolgera all’interno di “Sicura —
Sicurezza alimentare, produttori
controllori consumatori in con-

vention”. Tale appuntamento
rappresentera un importante
momento di condivisione su
opportunita concrete per utiliz-
zare la distribuzione automatica
come canale per la prevenzione
e la promozione della salute.
Per maggiori informazioni sul
programma del convegno: www.
sicura.info

Per aderire alle linee di indiriz-
zo: fattori@marketingsociale.net
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